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Corporate Design
in Vereinen und ArGen

Über das visuelle Erscheinungsbild 
einer philatelistischen Organisation
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Man kann nicht 
nicht kommunizieren.

1. Axiom von Paul Watzlawick, Kommunikationsforscher

Man kann nicht nicht kommunizieren, denn jede Kommunikation (nicht nur 
mit Worten) ist Verhalten und genauso wie man sich nicht nicht verhalten 

kann, kann man nicht nicht kommunizieren.
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Corporate Design - Definition
-> Visuelle Darstellung eines Unternehmens nach außen und innen

Corporate Design - Ziel
-> optische Positionierung und Profilierung

Corporate Design - Aufgabe
-> Gestaltung und Nutzung eines Formenzeichens (Signet, Wortbildmarke)
-> Einheitliche Gestaltung aller visuellen Komponenten eines Unternehmens 
zu einem unverwechselbaren Erscheinungsbild
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Design prägt Erscheinungsbilder
-> Hässlichkeit verkauft sich schlecht

Branding
-> Stil, Qualität und eine gleichmäßige Erscheinung werden in Typographie 
und Grafik in Gestaltungsrichtlinien (bis ins Detail) festgeschrieben
-> Orientierungsrahmen für alle Entscheidungen, die das Unternehmen 
betreffen (soll die Beliebigkeit von Einzelmaßnahmen eingrenzen)
-> Ziel: Gewinnung des öffentlichen Vertrauens (neben vielem anderen …)
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Corporate Design ist Teil der Corporate Identity / Unternehmensidentität
-> Trotz Image kein Erfolg?!
-> Image ist eine Betrachtung von außen, ein Fremdbild
-> Wenn es nicht mit dem inneren Bild, dem Selbstbild des Unternehmens 
übereinstimmt, erzielt es nicht die gewünschte Wirkung

Ein Corporate Design muss von allen Mitgliedern einer Organisation 
gelebt werden, dann ist es Teil der Corporate Identity.

Image
-> Ob der Verbraucher sich für oder gegen eine „Unternehmensleistung“ 
entscheidet, hängt von dem Bild ab, das er mit dieser Leistung verbindet.
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Frage: 

Ist ein Verein / eine ArGe eine Unternehmung?

Konsequenz daraus?
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Beispiel Corporate Design: die ArGe Baltikum

Ausgangssituation 2014 

-> Verschmelzung von 4 Korporationen angestrebt

Design?

-> Alle hatten unterschiedliche Gestaltungsregeln

-> Es gab unterschiedliche Traditionen und Konzepte

-> Es gab Animositäten und Vorbehalte innerhalb und zwischen den 
Gemeinschaften
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z.B. Mitteilungsblätter
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z.B. Internetpräsenzen
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… ganz zu schweigen von den Veröffentlichungen einzelner Mitglieder …

Siehe arge-baltikum.de -> Medien -> Kataloge / Literatur

=> deshalb die Konzeption eines ganz neuen Corporate Designs!

-> das keine Vorgängerorganisation bevorzugt oder benachteiligt

-> das für Print und Web sowie weitere Gestaltungsmittel einheitlich ist
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1. Schritt: 
Überlegungen zum Webauftritt 
-> Details siehe Vortrag Internetauftritt
-> Vorschläge auf einer Konferenz der Redakteure
-> keine Designtrennung Print und Web

Punktuelle Gestaltungsideen
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2. Schritt: 
Themenvorauswahl von der Bootstrap-Auswahlseite wrapbootstrap.com

Vorauswahl des „Themas“ Unify (bietet sehr viele fertige Elemente)
http://htmlstream.com/preview/unify-v1.6-production/

http://htmlstream.com/preview/unify-v1.6-production/
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Verschiedene Ideen zur Gestaltung der „Baltikum“ -Titelseite
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Umfassende Bewertung verschiedener Vorschläge Titel „Baltikum“
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Finale
Auswahl
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Weitere gestaltete Materialien

Gestaltungshandbuch Geschäftsbriefe Broschüre Roll-Up
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Weitere Möglichkeiten der Gestaltung

− Adressaufkleber
− Visitenkarten
− Einladungen
− Anzeigen
− Give-aways
− Veröffentlichungen
− E-Mails
u.v.m.

Wiederkehrende Elemente

− Typographie 
− Schriftfarben und -größen
− Schriftauszeichnungen
− Durchschuss
− Schmuckfarbe
− Signet
− Key picture
− Slogan
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Jetzt wissen Sie (immer) noch nicht, 
was die ArGe Baltikum macht …
… aber Sie erkennen die ArGe an 
ihrem Corporate Design! Q.e.d.
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